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साराांश: 

भारतीय रािकारणामध्ये समािमाध्यम या तांत्रज्ञानाचा िापर पवहल्या सािटवत्रक वनिडणकुीपासनू ते 

आतापयंत झालेल्या सिट वनिडणकुीमध्ये झालेला पहाियास वमळतो परांतु काळानुरूप त्याचे स्िरूप बदलत 

गेल्याचे वदसते .पवहल्या सािटवत्रक वनिडणकुीमध्ये म्हणिे 1952 साली रािकीय पक्ाांद्वारे  रािकीय प्रचार ि 

प्रसारासाठी रेवडओ या तांत्रज्ञानाचा िापर केला   गेला होता, त्यानांतर दरूवचत्रिाणी क्ाांतीनांतर रािकारणामध्ये 

दरूवचत्रिाणी चा िापर रािकीय प्रचार ि प्रसारासाठी  सरुू झाला ि तो आिही केला िात आहे. आधवुनक 

काळामध्ये विशेषतः 2014 ि 2019 च्या सािटवत्रक वनिडणकुीमध्ये भारतीय रािकारणामध्ये प्रसार माध्यमे ि 

समाि माध्यमे याांची भवूमका िाढलेली आहे यामध्ये फेसबकु, व्हार््सअप्, युर््युब, इन्सस्र्ाग्राम, गूगलवमर्, र््विर्र 

या माध्यमाांचा िापर मतदारपयंत पोहोचण्यासाठी रािकारण्याांकडून केला गेला. याच समािमाध्यमाांमळु े

रािकारणी प्रत्येक नागररकाांपयंत आपला िाहीरनामा घेऊन पोहोचले होते. या समािमाध्यमाने मतदाराांना 

प्रभावित करून मतदान र्क्केिारीमध्ये िाढ घढिनू आणली होती. 1952 सालीच्या लोकसभेच्या 

वनिडणकुीमध्ये 45.70% इतके मतदान झाले होते ि 2019 च्या लोकसभेच्या वनिडणकुीत 67.40% इतके 

मतदान झालेले पहाियास वमळते एकूणच मतदान िागतृी करण्यास ि नागररकाांमध्ये लोकशाही मलू्ये रुिविण्यास 

महत्िाची भवूमका या समािमाध्यमाने पार पाडली आहे. 

  

बीजशब्द: प्रचारतांत्र, समाज माध्यमे, राजकारण, तांत्रज्ञान व मतदान यांत्रणा. 

 

प्रस्तावना:       

भारतीय राजकारणामध्ये राजकीय प्रचार व 

प्रसारासाठी अनेक साधनाांचा वापर केला जात 

आलेला आहे परांतु मागील दोन साववत्रिक 

लोकसभेच्या त्रनवडणकुीमध्ये दशेातील सववच प्रमुख 

राजकीय पक्ाांनी नागररकाांपयंत पोहोचण्यासाठी 

समाजमाध्यम या आधतु्रनक तांिज्ञानाचा वापर 

केलेला पहावयास त्रमळतो या समाजमाध्यमाच्या 

तांिज्ञानाद्वारे राजकारणी आपला जाहीरनामा 

नागररकाांपयंत कमी वेळेत व वेगवान पद्धतीने 
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पोहचव ू शकले. नागररकाांनाही राजकीय पक्ाांच्या 

जात्रहरनाम्यावर त्रवचार व अभ्यास करता आला. 

कोणता राजकीय पक् आपल्या धेयधोरणाांची पतूवता 

करू शकेल याचा त्रवचार करायला नागररकाांना वेळ 

त्रमळाला. सवव पक्ाांनी त्रनवडणकु प्रचारासाठी 

समाजमाध्यम या तांिज्ञानाचा वापर केल्यामळेु 

नागररकाांच्या मतदान वतवनामध्ये बदल पहावयास 

त्रमळाला त्यामळेु मतदानाच्या टक्केवारीमध्ये वाढ 

पहावयास त्रमळाली. तरुण वगावचा उत्साह 

मतदानामध्ये पहावयास त्रमळाला एकां दरीत 

लोकशाहीचा प्रसार व प्रचार होण्यास 

समाजमध्यमाने महत्वाची भतू्रमका पार पाडली 

आहे. 

 

संशोधनाची उद्दिषे्ट: 

1. समाजमाध्यमामळेु नागररकाांच्या मतदान 

वतववणकूीमध्ये झालेला बदल. 

2. बदलत्या प्रचार तांिाचा राजकीय 

पक्ाांमार्व त वापर. 

3. त्रनवडणकुीवरील समाजमाध्यमाांचा प्रभाव. 

4. घोषवाक्याांचा त्रनवडणकुाांमधील वापर व 

प्रभाव. 

5. मतदानाची प्रत्रिया व तांिज्ञान. 

6. समाजमध्यमाांचे राजकारणासमोरील 

आव्हाने. 

 

अभ्यास पद्धती: 

त्रवशे्लषणात्मक, त्रवत्रवध अहवाल पाहणी 

आधारीत. 

द्दवषय मांडणी: 

राजकीय पक्ष व बदलते प्रचारतंत्र: 

स्वातांत्र्यानांतरच्या पत्रहल्या साववत्रिक 

त्रनवडणकुीमध्ये राजकीय पक्ाांनी त्रनवडणूक 

प्रचारासाठी रेत्रडओ या तांिज्ञानाचा वापर केला 

होता, परांतु याद्वारे प्रचारासाठी मयावदा येत 

असल्यामळेु पणूव क्मतेने याचा वापर झाला नाही, 

त्याचबरोबर वतृ्तपिे, सायकल, त्रभांतीवरील त्रचिे 

याांचा वापर केला गेला होता. दरूत्रचिवाणी 

िाांतीनांतर दरूत्रचिवाणी चा प्रचारासाठी वापर केला 

जात होता परांतु दरूत्रचिवाणी माध्यमातून सवांपयंत 

पोहच ू शकत नाही याची जाणीव राजकीय पक्ाांना 

होती मग प्रचारासाठी घरोघरी जाणे, चौका चौकात 

सभा बैठका घेण,े पारांपररक वाद्ये याांचा वापर करून 

प्रचार केला जात होता. त्यानांतरच्या काळामध्ये 

मोटारगाडी व दचुाकी िाांतीनांतर या गाड्याांचा वापर 

प्रचारासाठी केला जाऊ लागला होता. या पारांपररक 

प्रचार तांिाच्या वापरामध्ये अडचणी र्ार होत्या. 

कमी वेळेत सवव मतदारपयंत पोहोचणे अशक्य होते, 

ही प्रचारपद्धती वेळखाऊ व खत्रचवक होती. 2010 

नांतर मोबाईल व इांटरनेट द्वारे समाजमाध्यममध्ये 

झालेल्या िाांतीनांतर राजकारण्याांनी त्रनवडणकू 

प्रचारासाठी आधतु्रनक तांिज्ञानाचा अवलांब 

प्रचारासाठी केला गेला. त्रिक्की च्या 

अहवालानुसार भारतातील 90% नागररकाांकडे 

मोबाईल आहेत व त्यामधील 80% नागररक 

इांटरनेट चा वापर करतात 60% पेक्ा जास्त नागररक 

कोणता ना कोणता समाजमाध्यमच्या वापर करतो 

त्यामळेु 2014 व 2019 च्या साववत्रिक 
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त्रनवडणकूमध्ये राजकारण्याांना या तांिज्ञानाच्या 

साहयाने नागररकाांपयंत पोहचणे व आपल्या 

जात्रहरनाम्याद्वारे नागररकाांना प्रभात्रवत करणे सहज 

शक्य झाले. 2019 च्या त्रनवडणकुीमध्ये 

समाजमाध्यमामध्ये कृत्रिम बतु्रद्धमत्ता चा वापर करून 

अनेक राजकीय पक्ाांनी त्रनवणकुीमध्ये त्रवरुद्ध 

मताच्या व पक्ष्याच्या नागररकाांना आपल्याकडे 

खेचण्यासाठी प्रयत्न केले अशाप्रकारे वतृ्तपि ते 

कृत्रिम बतु्रद्धमत्ता चा वापर भारतीय राजकारणामध्ये 

त्रनवडणकू प्रचाराठी केला गेला. 

 

द्दनवडणूका व समाज माध्यमे: 

आज भारतातील जवळपास 70 % लोक 

समाजमाध्यमाांचा वापर करतात. यामध्ये रे्सबकु, 

व्हाट्सअप, इांस्टाग्राम, युट्युब याांचे वापरण्याचे 

प्रमाण जास्त आहे. समाजमाध्यमाांद्वारे नागररकाांना 

टीका-त्रटप्पणी व मतमाांडण्याद्वारे अत्रभव्यक्त 

होण्याची सांधी त्रमळते. समाज माध्यमाद्वारे मात्रहती 

वेगवान व कमी वेळेत अनेक लोकाांपयंत 

पोहोचवीता येते. 

 

द्दनवडणूका व घोषवाक्ये: 

2014 व 2019 या दोन लोकसभेच्या 

साववत्रिक त्रनवडणकुीमध्ये अनेक घोष वाक्याांचा 

वापर त्रनवडणकू प्रचार प्रसारासाठी करण्यात आला. 

या घोषवाक्यद्वारे लोकाांना प्रभात्रवत करून 

नागररकाांची मते आपल्याबाजलूा वळवनू 

घेण्यासाठी समाज माध्यमाांची भूत्रमका महत्त्वाची 

ठरली. 

उदा. 2014 च्या त्रनवडणकुीमध्ये "अच्छे 

त्रदन आणे वाले है" व 2019 च्या त्रनवडणकुीमध्ये 

"सबका साथ सबका त्रवकास" या घोष वाक्यानी 

नागररकाांना प्रभात्रवत केले होते. 

 

तंत्रज्ञान व मतदान यंत्रणा : 

पत्रहल्या साववत्रिक त्रनवडणकुीपासनू ते 

नव्वदच्या दशकापयंत भारतामध्ये त्रचट्टी द्वारे मतदान 

केले जात होते. ही प्रत्रिया वेळखाऊ व त्रकचकट 

असल्यामळेु नागररकाांचा अल्प प्रत्रतसाद 

मतदानासाठी असायचा. या मतदान प्रत्रियेमध्ये 

काही िटुी होत्या. नव्वदच्या दशकानांतर 

त्रनवडणकुीमध्ये इलेक्रॉत्रनक मतदान यांिाांचा वापर 

सरुू करण्यात आला यामळेु मतदान करणे व मतदान 

मोजणे या दोन्ही प्रत्रिया वेगाने होऊ लागल्या,  

तसेच मतदान प्रत्रियेतील पारदशवकता वाढली 

त्याचबरोबर मतदानाच्या टक्केवारीमध्येही वाढ 

झाली. आज त्रनवडणकू आयोग दरूस्थ मतदान 

यांिाचा वापर करण्यासाठी त्रवचार करीत आह े

त्यामळेु स्थलाांतरीत नागररकाांनाही मतदान करता 

येईल मतदानाचा हक्क प्रत्येकाला बजावता येईल 

तसेच यामळेु मतदानाच्या टक्केवारीमध्ये वाढ 

होण्याची शक्यता आहे. 

 

तंत्रज्ञानाचे राजकारणासमोरील आव्हाने: 

राजकारणामध्ये तांिज्ञानाचा वापर हा 

त्रनवडणकुीतील उमेदवार व पक्ाचा प्रचार प्रसार 

करण्याबरोबर,  राजकीय जाहीरनामा नागररकाांपयंत 

पोहोचत्रवण्यासाठी केला जातो. या तांिज्ञानाचा वापर 
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करणे जेवढे सोपे आहे त्याहून ही घातक 

तांिज्ञाननाचा गैरवापर आहे. आधतु्रनक तांिज्ञानाद्वारे 

म्हणजे रे्सबकु, व्हाट्सअप्, युट्युब, इांस्टाग्राम 

याांचा वापर करून राजकीय पक् आपला प्रचार 

करत आहते परांतु या तांिज्ञानाचा गैरवापर करून 

काही हॅकर,  त्रवरोधक, परकीय यांिणा हे त्रवत्रडओ 

आवाज यामध्ये मॉत्ररं्ग करून चकुीची व खोटी 

मात्रहती जनतेपयंत पोहोचऊ शकतात, तसचे 

एखाद्या पक्ाचा चकुीचा व खोटा जाहीरनामा तयार 

व प्रसाररत करून नागररकाांची त्रदशाभलू करू 

शकतात. त्यामळेु हे तांिज्ञान एक आव्हान बनले 

आहे. या तांिज्ञानाचे योग्य त्रनयमन करून यातून 

त्रनमावण होणाऱ्या आव्हानावर मात करता येऊ 

शकते.  

 

 

 

 

 

द्दनष्कषष: 

1. राजकारणातील समाजमाध्यमाांच्या 

वापरामळेु नागररकाांच्या मतदान 

वतववणकुीमध्ये सकारात्मक बदल 

पहावयास त्रमळाला आहे. 

2. बदलत्या प्रचार तांिाचा सववच राजकीय 

पक्ाांनी त्रस्वकार केलेला आहे. 

3. त्रनवडणकुीवर समाज माध्यमाांचा प्रभाव 

वाढलेला त्रदसतो. 

4. घोष वाक्याांचा मदतीने राजकीय पक् 

त्रनवडणकुीवर प्रभाव पाडत आहेत. 

5. राजकारणातील समाजमाध्यमाांचा वापर 

र्ायदशेीर आहेच परांतु काही आव्हाने या 

समाजमाध्यमाांमळेु त्रनमावण झाली आहेत. 
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