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डवषय प्रवेश : 

“मीडिया के पररप्रेक्ष्य में डहन्दी का स्थान सबसे उँचा 

उँचा उँचा सदा रहेगा।डिज्ञापन संपकक  अडद के्षत्रों में , 

डहन्दी का ईपयोग होता रहेगा। अज प्रासंडगक है मीडिया में डहन्दी, 

ईत्पाद एिं ईपभोक्ता में,सेतु का काम होता रहेगा। ।" 

ईपयुकक्त साथकक पंडक्तयों के माध्यम से मीडिया के पररपे्रक्ष्य में डहन्दी का स्थान काफी महत्त्िपरू्क है। 

लोकतांडत्रक दशेों में डिधाडयका, कायकपाडलका और न्यायपाडलका के डियाकलापों पर नजर रखने के डलये 

मीडिया को "चौथे स्तंभ" के रूप में जाना जाता है। समाज में मीडिया ने जागरूकता बनाने में महत्त्िपरू्क भूडमका 

डनभाइ है। अज भमूण्िलीकरर् का युग है। िैश्वीकरर् एिं बाजारीकरर् के पररपे्रक्ष्य में डहन्दी का संबंध है। भाषा 

का संबंध अडथकक एिं सामाडजक डिकास से भी जोडा है और भारत आस भमूण्िलीकरर् में शाडमल है। ऐसे समय 

में डहन्दी भाषा की भडूमका िहृत्तर होनी चाडहए। ततृीय िमांक डहन्दी भाषा का स्थान कहाँ कैसे और क्या ह?ै क्या 

होना चाडहए? अडद पररपे्रक्ष्य में िैश्वीकरर् एिं बाजारीकरर् के साथ जोडा जा सकता है |भारत डिश्व का सबसे 

अकषकक बाजार बनने जा रहा है। स्पष्ट है डक िैश्वीकरर् की डस्थडत में महत्त्िपरू्क भडूमका मीडिया  डिश्व बाजार में 

डनभा रहा है। 

  

बीज शब्द- मीडडया, वैश्वीकरण,ड िंदी, डमडडयाकरण, तिंदुरुस्ती, लाईफ बॉय, समाचार पत्र, 

आकाशवाणी, दूरदशशन,डवज्ञापन 

 

मीडिया की संकल्पना :   

मीडिया का सामान्या ऄथक “संचार माध्यम 

”होता है | मीडिया एक समग्र तंत्र है डजसमें डपं्रड ंग 

प्रेस, पत्रकार, आलेक्रॉडनक माध्यम, रेडियों, डसनेमा, 

आ ंरने  अडद सचूना के माध्यम सडममडलत होते हैं। 

ऄगर समाज में मीडिया की भडूमका की बात करें तो 

आसका तात्पयक यह हुअ डक समाज में मीडिया 

प्रत्यक्ष और ऄप्रत्यक्ष ईसके ईत्तरदाडयत्िों के 
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डनिकहन के दौरान समाज पर ईसका क्या सकारात्मक 

और नकारात्मक प्रभाि पड रहा है। मीडिया की 

संकल्पना स्पष्ट करने से पहले अधडुनकीकरर् को 

समझ लेना अिश्यक है। अधडुनकीकरर् की 

प्रडिया पडिमी दशेों में सबसे पहले शरुू हुइ। डिश्व 

के सब राष्ट्र एक दसूरे से सभी के्षत्रों में अदान-प्रदान 

की अिश्यकता महससू करने लगे। लेडकन आस में 

सबसे बडी समस्या थी संपकक । फलतः िैश्वीकरर् एिं 

िाजारीकरर् की अिश्यकता को ध्यान में रखकर 

डहन्दी की भी संपकक  के रूप में जोडने का ऄडभयान 

चलाया जा रहा है।16िीं सदी के बाद यूरोपीय राष्ट्रों 

में औद्योडगक िांडत की हलचल तेज हो गयी। और 

मीडिया साम्राज्य डिस्तार की संकल्पना का ईदय 

हुअ। 17िीं एिं 18िीं सदी में यूरोप खंि में 

औद्योडगक िांडत ऄपनी चरमसीमा पर थी। तो 

एडशयायी दशेो में यह डस्थडत 19िी सदी में अकर 

शरुू होती है, और 20िीं शताब्दी के ऄंडतम चरर् में 

िह तीव्र गडत से डिकास की ओर होती हुइ नजर 

अती है। डजसे अज के रूप में हम देख रहे है। 

डजसका पररर्ाम मीडिया भाषा पर पडा डजससे 

डहन्दी भाषा ऄछूती नहीं रही।ईद्योग जगत (िैडश्वक 

एिं बाजार) में यह प्रिडृत्त 20िीं शताब्दी में मध्यतक 

अती है और तीव्र हो जाती है। और "डिश्व-बाजार- 

मीडिया " का ऄितार गहृर् करती है। मीडिया के 

जगत के आस अदान-प्रदान में समाज के प्रमखु स्तंभ 

धमक, ऄथक, संस्कृडत, कला साडहत्य, भाषा, और 

तंत्रडिज्ञान को प्रभाडित डकया और आस सब में 

िैडश्वक स्तर पर अदान प्रदान के रूप में डहन्दी भाषा 

का भी ईपयोग प्रयोग होने लगा।संके्षप में “डकसी 

ईत्पाद को कहीं भी डिश्व में बेचने के डलए जो 

पषृ्ठभडूम तैयार की, िही ' मीडिया ' कहा जाता है।" 

आस हेतु ऄनेक भाषाओ ंका ईपयोग होने लगा ह।ै 

आसमें डहन्दी का स्थान भी काफी महत्त्िपरू्क है, 

क्योंडक डहन्दी बोलने िालों की संख्या ततृीय स्थान 

पर है। ज्यादा ग्राहक डहन्दी समझने, बोलने और 

खरीदने िाले है। यह कहना सही होगा। 

 

वैश्वीकरण से  डमडियाकरण:  

 िैश्वीकरर् से डमडियाकरर् की प्रडिया को 

समझ लेना अिश्यक है। पहले भारत में ऄलतेुदार 

और बलतेुदार की समाज रचना थी। एक ही गाँि में 

सब व्यिहार होता था। एक दजूे को व्यिहार के रूप 

में िस्तुओ ं का अदान-प्रदान डकया जाता था। 

कालांतर में पररितकन होता गया। धीरे-धीरे गाँि शहर 

की ओर डनभकर होता रहा। गाँि की अिश्यकता 

शहर से होने लगी ऄथाकत् डमडियाकरर् का डिस्तार 

होता गया। अज की तारीख में हम कह सकते हैं, 

डक अज डिश्व ही एक गाँि बन गया है। डकसी भी 

िस्तु की पडूतक िैडश्वक एिं डमडियाकरर् के माध्यम से 

परू्क हो रही है और संपकक  हेतु 'डहन्दी भाषा' सेतु का 

काम कर रही है।डकसी भी राष्ट्र का ईत्पाद का 

डििय करने के डलए 'डिश्व डमडिया-बाजार' में डहन्दी 

भाषा ऄपनी महत्त्िपूर्क भूडमका डनभा रही है। आसमें 

कोइ संदहे नहीं। 

 

डमडियाऔर डहन्दी: 

 समचुा डिश्व एक घर बन गया है। डहन्दी को 

िैडश्वक स्तर पर डस्थर करने के डलए नये नये तरीके 
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ऄपनाना चाडहए। डहन्दी पर ऄंगे्रजी, संस्कृत, फ्रें च, 

जापानीज, ईदूक, मराठी अडद दशेी-डिदशेी अगत 

शब्दों को डहन्दी ने स्िीकार डकया है। केिल शदु्ध 

शब्द ही होने चाडहए आस िकालत को दरू कर घलु-

डमल गए शब्दों को डहन्दी को स्िीकार कर ऄपना 

शब्दकोश बढाना चाडहए।  

'कोको कोला' के डिज्ञापन में कहा जाता है, 

“ठंिा मतलब कोका कोला” ऄब ठंि-मराठी, ठंिा 

मतलब डहन्दी, कोका कोला ऄंगे्रजी शब्द ऄथाकत 

डहन्दी और ऄंगे्रजी शब्दों का डमश्रर् डिज्ञापन है जो 

बाजारिाद का प्रभाि डहन्दी भाषा पर पडा नजर अ 

रहा है।  

“तंदरुुस्ती की रक्षा करता है लाइफ बॉय, 

लाइफ बॉय है जहाँ तंदरूस्ती है ि ् हा ँ

पडिमीकरर् की िस्तु बाजार में अ रही है। 

ऄथाकत् -डहन्दी और ऄंगे्रजी शब्दों में डिज्ञापन हो रहा 

है। ईनके ईत्पाद को ऄंगे्रजी नाम डदया जाता है। 

डिज्ञापन डहन्दी में डदया जाता है। पररर्ाम स्िरूप 

डिश्व एिं बाजार में डहन्दी ऄपने स्तर को बना रही है। 

ऄतः हम कह सकते हैं डक मीडिया  के में  डहन्दी के 

प्रचार एिं प्रसार में ऄप्रत्यक्ष रूप से काम कर रहा है। 

भमूण्िलीकरर् ऄथाकत् बाजारीकरर् में ईपभोक्ता के 

डलए तैयार माल को खरीदने के डलए ईते्तडजत 

ईत्प्रेररत करना डिज्ञापन का काम है। डजसमें डहन्दी 

का कइ गुना महत्त्ि है। जैसे 

दधू सी सफेदी 

डनरमा से अये 

    डिडिध जगहोंपर डिज्ञापन में ऄंगे्रजी और 

डहन्दी के शब्दों का रूप डमलाता है।ऄपनी- 

ऄपनी िस्तु को बेचने  हेतु होड लगी ह ै | 

डिज्ञापन के जररए ऄपने िस्त ुकी ध्यान अकृष्ट 

कर लोभ ईत्पन्न करना ही डहंदी भाषा डिज्ञापन 

की महत्ता रखती है।  

 

समाचार पत्र, आकाशवाणी, दूरदशशन एवं 

डवज्ञापन में डहन्दी का प्रयोग :  

अधडुनक युग में संचार माध्यम का प्रयोग 

खबू हो रहा है। संचार के प्रमखु माध्यम समाचार 

पत्र, अकाशिार्ी, दरूदशकन एिं डिज्ञापन अडद 

माध्यमों से िैडश्वक की भूडमका में डहंदी भाषा डनभा 

रही है। ितकमान युग में जन-जन तक डिदशेों की 

खबरें रेडियो से डमल जाती है। भारत का 90 प्रडतशत 

भाग दहेात में बसा हुअ है। आसीडलए रेडियो सब से 

महत्त्िपरू्क संचार माध्यम रहा है। "संचार माध्यम 

डहन्दी भाषा का प्रयोग आस डकताब में 'लक्ष्मीकांत 

पाण्िेय' कहते हैं, "संचार माध्यमों ने सारे दशे के 

मानि को निजागडृत प्रदान की।" संचार माध्यम में 

 ेलीग्राम,  ेलेक्स,  ेलीडपं्र र, फैक्स, आन् रकॉम, 

सेल्युलर  ेलीफोन, रेडियो आन् रने  अडद के माध्यम 

से डहन्दी का प्रयोग करके 'डिश्व मीडियाकरर्' का 

रूप धारर् कर डलया है। आन् रने  को दडुिधा में क्यु० 

िब्ल्यु क्यु० सडुिधा बाजार तथा मीडिया को 

जोडती है। डहन्दी में आन् रने  के ऄनेक िेबसाइ  

(संजाल डिभाग) खलुी है जैसे 

www.webduniya.com में डहन्दी संचार से जडुी 

सारी गडतडिडधयाँ ऄंडकत है।  
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दूरदशशन के मीडिया माध्यमों में डहन्दी का 

प्रयोग: 

 दरूदशकन में जो डिज्ञापन होता है डजसस े

लाखों लोग श्रव्य, दृश्य का लाभ ले रहे है, जो डिश्व 

बाजार की रहा दृडष्ट से लाभदायक डसद्ध हो रहा है। 

दरूदशकन के माध्यम से सारा डिश्व एक हो गया है। 

डिश्व के ऄनेक राष्ट्रों में सोडियत संघ ऄमेररका, 

जमकनी, फ्रान्स, प्रमखु है। आन में डहन्दी का डिकास 

तीव्रता से हो है। 'मीडिया डिमशक' में  रामशरन जोशी 

का कथन दृष्टव्य है, "प्रडसद्ध ऄमेररकी लेखक 

' ॉफलर' का मत है डक भडिष्ट्य का युद्ध संचार 

माध्यमों पर डनभकर करेगा।” डनःसंदहे हमें संचार / 

मीडिया माध्यम पर डनभकर रहना पडेगा। आसी डलए 

अज मीडिया संचार माध्यमों में डहन्दी का प्रयोग 

काफी गडतशील हो गया है।  

     सधुीर पचौरी कृत 'जनसंचार माध्यम 

भाषा और साडहत्य में कहते हैं, 'डहन्दी जनता एक 

डिशाल ईपभोक्ता बाजार है। ईसके डलए हर मीडिया 

दौड लगाता है। आसीडलए अज मीडिया का कं ेि 

डहन्दी बाजार तय कर रहा है। डहन्दी पत्रकाररता फैल 

रही है। अज कइऄखबार और कइ चैनल डहन्दी में 

ही सचूना डनमाकर् का कायक करते हैं। बाजारीकरर् में 

मीडिया की भूडमका काफी महत्त्िपूर्क रही है भाषा 

की दृडष्ट से भी डहन्दी का कायकप्रर्ाली का डिस्तार हो 

चकुा है। डिज्ञापन की लोकडप्रयता और प्रासंडगकता 

के संदभक में 'िॉ० कृष्ट्र्कुमार रत्तू मीडिया के प्रभाि 

को स्पष्ट करते हुए 'डिश्व मीडिया बाजार कृत गं्रथ में 

कहते हैं "अनेिाला नया समाज मीडिया माध्यमों 

की कठपतुली होगा।" 'िॉ० रत्तजूी' ने सही कहा, आस 

युग में मीडिया के डसिा िैडश्वक एिं बाजारीकरर् में 

कोइ पयाकय नहीं रहा। अज ईपभोक्ता और ईत्पाद के 

बीच मीडिया के रूप में भाषा ही महत्त्िपरू्क भडूमका 

डनभा रही है। मीडिया भाषा और ऄनुिाद के संदभक में 

कहते हुए 'िॉ० रत्त'ू डलखते हैं, “अज मीडिया में 

भाषा डिशेषकर डहन्दी तथा ऄन्य भारतीय भाषाओ ं

में प्रसारर् तथा संपे्रषर्ता बढ गइ है। भारतीय 

प्रसारर् और सचूना तंत्र का समचूा बाजार 82 

प्रडतशत डहन्दी भाषा के डनयंत्रर् में है। और शेष पर 

ऄंगे्रजी तथा ऄन्य भारतीय प्रादडेशक भाषाओ ंका 

डनयंत्रर् है। आस डस्थडत में प्रसारर् में भाषाइ ऄनुिाद 

एक ऄहम और डदलचस्प प्रश्न बनकर ईभरा है। 

प्रसारर् में भाषा तथा ऄनुिाद के आन्हीं नये 

समीकरर्ों पर आस माध्यम में दखेने का प्रयास डकया 

गया है।" आस डििेचन के ऄनुसार डहन्दी का के्षत्र 

डिपलु है और डिज्ञापन की भाषा डहन्दी होने के 

कारर् ईसके ऄनुिाद के भी प्रश्न डनडमकत हो चकेु हैं। 

लेडकन जैसा भी हो मीडिया में डहन्दी का स्थान 

डस्थडत का डनधाकररत रूप बना है। ऄथाकत् ' मीडिया 

के पररप्रेक्ष्य में डहन्दी का स्थान सिोपरर रहा है। 

 

टेलीडवजन और डहंदी :  

आलेक्रॉडनक मीडिया के माध्यम से डहंदी का 

प्रचार प्रसार हो रहा है। डहंदी के ऄनेक चैनल है जो 

डिदशेों में काफी मात्रा में बाजारीकरर् के कारर् 

प्रचार-प्रसार कर रहे हैं। िैडश्वक स्िरूप/पषृ्ठभडूम 

प्रदान करने में काफी मददगार हो रही ह।ै 

ईपभोक्तािगक की ज्यादा संख्या भारत में कइ डिज्ञापन 

डहंदी में डनकलते हैं। ईसका ऄसर समाज पर होता है। 
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और ईपभोक्ता िगक ईत्पाद को खरीद लेता है। हाँ यह 

सत्य है डक ईत्पादक िगक ईत्पाद का डििय करने के 

डलए भाषा का ईपयोग करता है। आसी के पररर्ाम 

स्िरूप भाषा का डिकास होकर प्रादडेशक भाषासे 

डिश्व भाषा तक पहुंचती रही और िैडश्वक रूप धारर् 

कर रही है। जो के डलए ईपयोगी डसद्ध हो रही है। 

अज डहंदी डकसी गाँि की भाषा न होकर प्रादडेशक, 

राष्ट्र राज्य, डिश्व व्यिसाय भाषा के रूप में सामने 

अयी है। िैश्वीकरर् और बाजार का सीधा संबंध 

भाषा से है। डहंदी ईत्पाद को डििय करने के डलए 

भाषा को सीखना पडता है। अज पडिमीकरर् में 

लोग यूरोप, पडिमी एडशयायी दशे यहाँ तक डिश्व 

डहंदी को सीख रहा है। और िैडश्वक बाजार में ऄपना 

स्थान डनधाकररत कर रहे हैं। यू कडहए बाजारिाद में 

स्िाथक हेतु के रूप में क्यों न हो? डहन्दी का प्रचार-

प्रसार हो रहा है | 

 

कम्प्यूटर में डहन्दी भाषा का प्रयोग: 

 अज डिश्व में संगर्क का ईपयोग बाजार 

में हो रहा है। आस संदभक में 'लक्ष्मीकांत पाण्िेय' कहते 

हैं, "कम्यू र के डहन्दी युग करर् के डलए लगभग 

एक दजकन भारतीय कम्यू र डनमाकता प्रयत्नरत हैं। 

ईसके ऄथक पररश्रम से अज मीडिया-बाजार में 

डहन्दी में कायक करने के डलए लगभग िेढ दजकन छो े-

बडे डिभाडषक प्रोग्राम, सॉफ् िेयर, हािकिेयर, डजस्  

कािक रूप में ईपलब्ध है। डबल गे ्स डििान ने भी 

स्िीकार डकया है कम्यू र की भाषा डहन्दी हो 

सकती है। हम दखेते हैं डक रोमन डलडप की तुलना में 

ऄडधक दिेनागरी डलडप िैज्ञाडनक नजर अती है। 

डहन्दी ध्िडन डिज्ञान की दृडष्ट से असान एिं सरल है, 

जैसे बोला जाता है िैसे डलखा जाता है। जैसे 

KNIFE, PHYCHOLOGY यहाँ K और P 

ईच्चारर् में लपु्त है। हम कहते हैं 'नाइफ और 

साआकॉलॉजी' यहाँ भाडषक ईच्चारर् में त्रुड याँ रोमन 

डलडप में ऄडधक है।अज कम्यू र के्षत्र डशक्षा, 

ईद्योग, व्यिसाय, मनोरंजन, डचडकत्सा, रेलिे 

अरक्षर्, यातायात,  ेलीफोन,  ेलीग्राम, दरूसंचार, 

ऄंतररक्ष, डिज्ञान, िी० ी०पी०, इमेल शब्द कोष 

डिडिध िेब साइ , ऄडभयांडत्रकी तथा शोध 

ऄन्िेषर् अडद क्षेत्रोंमें काम हो रहा है, जो िैडश्वक 

और बाजार के डलए फायदमेंद साडबत हो गया है। 

डहन्दी को ऄन्तराकष्ट्रीयता प्रदान करने में 

डिश्व के कइ डििान, रचनाकार,मीडिया के पररप्रेक्ष्य 

में डहन्दी में योगदान द ेरहे है। डिश्व डहन्दी सममेलन के 

माध्यम से डहन्दी का डिकास हो रहा है। लगभग 8 

डिश्व डहन्दी सममेलन हुए हैं। आस माध्यम से डहन्दी का 

डिकास हो रहा है। प्रभा खेतान कृत 'बाजार के बीच 

बाजार के डखलाफ' की पंडक्तयाँ ईघतृ है - आस संदभक 

में पडण्ित नेहरू कहते हैं, "जब तक राज्य में 

डनयंडत्रत ऄथक व्यिस्था लागू नहीं होगी तब तक 

अम अदमी के डलए समडृद्ध संभि नहीं होगी। 

स्ितंत्रता के 5 दशक बाद नेहरू की समाजिादी 

संरचना में दरार पडी और भारतीय ऄथक व्यिस्था पर 

बाजारिाद का प्रभाि बढा " 

 

डनष्कषश :  

संचार भाषा के रूप में डहंदी डिज्ञापनों में 

प्रयुक्त हो रही है। संडक्षप्त में ' मीडिया के पररप्रेक्ष्य में 
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डहन्दी का स्िरूप िैश्वीकरर् एिं बाजारिाद के के्षत्रों 

में काफी बिा स्थान रहा है। आससे यह स््ष्ठ नजर 

अता ह ैडक,डहन्दी ने मीडिया के क्षेत्र में ऄपनी सेिा 

बखबूी से डनभा रही है और सबके डदलोपर राज कर 

रही है | अज बैंक, डित्तीय संस्था, सरकारी 

कायाकलयों मे लगाये गए ऄडधकांश संगर्कों में डहंदी 

संचार भाषा की भडूमका डनभा रही है। दशे और 

डिदशे की कंपडनयाँ  ी०िी० पर डहंदी में डिज्ञापन 

प्रसाररत कर रही है। डजससे मीडिया और डहंदी का 

संबंध एक दजूे में स ेगहरा रहा ह ै| 

मीडिया, डिज्ञापन, आलेक्रॉडनक, डपं्र , िैश्वीकरर् एिं 

बाजारीकरर् के पररप्रेक्ष्य में,  सभी क्षेत्रों में डहन्दी ।" 
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