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साराांश (Abstract): 

भारतीय कृषी क्षेत्रात गेल्ह्या दशकात झालेल्ह्या माजहती व तांत्रज्ञान क्ाांतीचा मोठा प्रभाव जदसून येतो. पारांपररक 

कृषी जवपणन पद्धतींपलीकडे िाऊन आि शेतकरी जवजवध जडजिटल माध्यमाांचा वापर करू लागले आहते. जवशेषतः 

खािगी जडजिटल ॲप्स (AgroStar, Dehaat, NinjaCart, Reliance Fresh Connect, Big Basket, Amazon 

Fresh इत्यादी) याांनी शेतकऱयाांना थेट बािारपेठेशी िोडण्याची नवी सांधी उपलब्ध करून जदली आह.े या ॲप्समुळे 

शेतकऱयाांना योग्य जकां मत, तात्काळ बािारभावाची माजहती, थेट ग्राहकाांशी सांपका  आजण मध्यस्थाजवना जवक्ीची सांधी 

जमळत आह.े 

पुण े जिल्ह्हा हा महाराष्ट्रातील कृषी व औद्योजगक दृष्टीन े महत्त्वाचा जिल्ह्हा असून, येथे प्रगजतशील शेतकरी 

मोठ्या प्रमाणावर खािगी जडजिटल ॲप्सचा वापर करत आहते. मात्र, या ॲप्सच्या वापरात काही मयाादा दखेील जदसून 

येतात – िसे की इांटरनेट कनेजटटजहहटीचा अभाव, जडजिटल साक्षरतेची समस्या, हयवहारातील पारदशाकता व 

सुरजक्षततेचा प्रश्न, तसेच ॲप्सच्या वापरातील ताांजत्रक अडचणी. 

मुख्य शब्द ( Keywords ) : खािगी जडजिटल ॲप्स, शेतमाल जवपणन, शेतकरी प्रजतसाद, समस्या, सांधी, पुण ेजिल्ह्हा. 

 

पररचय (Introduction): 

भारतीय कृषी हयवस्था परांपरेने बािारपेठ, 

हयापारी, दलाल आजण कृषी उत्पन्न बािार सजमत्याांवर 

(APMC) अवलांबनू राजहली आह.े शेतमाल 

जवक्ीसाठी शेतकऱयाांना बहुतेक वेळा थेट ग्राहकाांपयंत 

पोहोचण ेकठीण िात असे. पररणामी शेतमालाला योग्य 

जकां मत जमळत नस.े गेल्ह्या काही वषांत स्माटाफोनचा 

वाढता वापर, इांटरनेटची उपलब्धता आजण ई-

कॉमसाच्या झपाट्यान े झालेल्ह्या जवस्तारामळेु कृषी 

जवपणन क्षेत्रात मोठे बदल घडल े आहते. खािगी 

जडजिटल ॲप्सनी शेतकऱयाांना थेट बािारपेठेशी 

िोडण्याचा नवा पयााय जदला आह.े 

पणु े जिल्ह्यात भािीपाला, फळे, धान्य, ऊस, 

फुलशेती, दगु्धहयवसाय अशा जवजवध प्रकारच्या शेतीचे 

उत्पादन होते. येथे शेतकरी प्रगत आजण तांत्रज्ञान 

स्वीकृतीसाठी तत्पर असल्ह्याने जडजिटल माध्यमाांचा 

वापर वेगान े वाढला आह.े AgroStar, Dehaat, 

NinjaCart, Big Basket, Amazon Fresh, 
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Reliance Fresh Connect इत्यादी ॲप्स 

शेतकऱयाांना शेतमाल जवक्ी व खरेदीसाठी सोपा मागा 

उपलब्ध करून दतेात. 

 

सांशोधन उजिष्ट े(Objectives): 

1. पणु े जिल्ह्यातील शेतकऱयाांकडून खािगी 

जडजिटल ॲप्सचा वापर जकती प्रमाणात होतो 

याचा अभ्यास करणे. 

2. शेतकऱयाांना खािगी ॲप्समळेु जमळणाऱया सांधी 

व फायद ेओळखण.े 

3. खािगी जडजिटल ॲप्सच्या वापरात 

शेतकऱयाांना येणाऱया मयाादा व अडचणी 

समिनू घेणे. 

4. सामाजिक-आजथाक घटकाांचा (वय, जशक्षण, 

िमीनधारणा, ताांजत्रक ज्ञान) शेतकऱयाांच्या 

प्रजतसादावर होणारा पररणाम तपासणे. 

5. शेतकऱयाांसाठी खािगी जडजिटल ॲप्स अजधक 

पररणामकारक करण्यासाठी जशफारसी सचुवण.े 

 

गजृहतके (Hypotheses): 

पणु े जिल्ह्यातील शेतकऱयाांमध्ये खािगी 

जडजिटल ॲप्सचा वापर तपासण्यासाठी पढुील गजृहतके 

जनजित करण्यात आली आहते : 

H1 : खािगी जडजिटल ॲप्स शेतमाल जवपणनासाठी 

प्रभावी आहते. 

H0 : खािगी जडजिटल ॲप्स शेतमाल जवपणनासाठी 

प्रभावी नाहीत. 

 

H1 : शेतकऱयाांना खािगी जडजिटल ॲप्सद्वारे चाांगल े

बािारभाव जमळतात. 

H0 : शेतकऱयाांना खािगी जडजिटल ॲप्सद्वारे चाांगल े

बािारभाव जमळत नाहीत. 

 

H1 : खािगी ॲप्समळेु शेतकरी थेट ग्राहकाांशी िोडले 

िातात. 

H0 : खािगी ॲप्समळेु शेतकरी थेट ग्राहकाांशी िोडले 

िात नाहीत. 

 

H1 : खािगी ॲप्स वापरण्यात शेतकऱयाांना ताांजत्रक व 

हयवहाररक अडचणी येतात. 

H0 : खािगी ॲप्स वापरण्यात शेतकऱयाांना कोणत्याही 

अडचणी येत नाहीत. 

 

सांबांजधत साजहत्याचा आढावा (Review of 

Literature): 

शेती व जवपणन क्षेत्रात जडजिटल माध्यमाांच्या 

वापराबाबत अनेक सांशोधन झालेले आहते. प्रस्ततु 

अभ्यासासाठी काही महत्त्वाच े आढावे खालीलप्रमाण े

आहते : 

Kumar (2021) याांनी आपल्ह्या “Role of ICT in 

Agricultural Marketing” या अभ्यासामध्य े

माजहती तांत्रज्ञानामळेु शेतकऱयाांना बािारपेठेची थेट 

माजहती जमळते असे जनष्ट्कषा काढले. 

Patil (2022) याांनी महाराष्ट्रातील शेतकऱयाांच्या 

जडजिटल माध्यमाांतील सहभागाचा अभ्यास करून 

AgroStar आजण Dehaat या ॲप्स शेतकऱयाांसाठी 

अजधक उपयकु्त असल्ह्याचे साांजगतले. 

World Bank Report (2020) नसुार भारतात ई-

कॉमसा व जडजिटल कृषी बािारपेठेमळेु ग्रामीण 

भागातील शेतकऱयाांना थेट ग्राहकाांशी सांपका  साधता 

येतो. 

APMC Pune (2023) च्या अहवालानसुार खािगी 

ॲप्स शेतकऱयाांना िलद जवक्ी, योग्य दर आजण 
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मध्यस्थाजवना हयापाराची सांधी दतेात, परांत ु जडजिटल 

साक्षरतेच्या अभावामळेु त्याांचा वापर मयााजदत आह.े 

NCAER (National Council of Applied 

Economic Research, 2022) च्या सवेक्षणात असे 

जदसनू आल ेकी महाराष्ट्रातील ६५% शेतकरी खािगी 

जडजिटल ॲप्स वापरतात, परांत ु हयवहारातील पेमेंट 

सरुजक्षततेवर अिनूही शांका हयक्त करतात. 

या आढाहयातनू स्पष्ट होते की खािगी 

जडजिटल ॲप्सनी शेतकऱयाांसाठी नहया सांधी जनमााण 

केल्ह्या असल्ह्या तरी त्याांचा योग्य वापर करण्यासाठी 

ताांजत्रक व सामाजिक आधारभतू सजुवधा आवश्यक 

आहते. 

 

सांशोधन पद्धती (Research Methodology): 

(अ) अभ्यास क्षेत्र: 

सांशोधनासाठी पणु े जिल्ह्यातील ७ तालकेु 

जनवडले गेल े: 

मावळ, मलुशी, हवेली, भोर, इांदापरू, िनु्नर व 

जशरूर. 

(आ) नमनुा जनवड (Sample Selection): 

साधारण ६०० शेतकरी नमनु्यासाठी 

जनवडण्यात आल.े जनवडीसाठी Stratified Random 

Sampling पद्धत वापरण्यात आली. 

(इ) माजहती सांकलन पद्धती: 

सांरजचत प्रश्नावली (५० प्रश्न) 

हयजक्तगत मलुाखती 

केस स्टडीि (१५ प्रगजतशील शेतकरी) 

(ई) माजहतीच ेजवशे्लषण साधने: 

टटकेवारी (Percentage) 

सरासरी (Mean) 

तके्त व चाट्ास (Tables & Charts) 

तलुना (Comparative Analysis 

 

माजहती जवशे्लषण व चचाा (Data Analysis & 

Discussion): 

पणु े जिल्ह्यातील ६०० शेतकऱयाांचा अभ्यास 

करून खािगी जडजिटल ॲप्सजवषयी माजहती गोळा 

करण्यात आली. खालीलप्रमाणे जनष्ट्कषा जमळाले : 

(अ) शेतकऱयाांचा खािगी ॲप्सकडे प्रजतसाद: 

जडजिटल ॲप्सचा वापर शेतकऱयाांचे प्रमाण 

Agrostar  38% 

Dehaat  22% 

Ninjacart  15% 

Reliance fresh  10% 

Big Basket / Amazon 

Fresh 

9% 

इतर (Farmiso, 

KrishiHub इ.) 

6% 

एकूण 72% शेतकरी खािगी ॲप्सचा 

जनयजमत वापर करतात, तर उवाररत 28% अिनूही 

पारांपररक बािारपेठेवर अवलांबनू आहते. 

 

(आ) शेतकऱयाांना जमळणारे फायद े(सांधी): 

सांधी / फायद े शेतकऱयाांचे प्रमाण 

योग्य बािारभाव जमळणे 68% 

थेट ग्राहकाांपयंत पोहोचण े 55% 

मध्यस्थ टाळण े  52% 

जवक्ीत पारदशाकता 47% 

वेळ व खचााची बचत 44% 

बािारपेठेच ेजवस्तार 39% 
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  शेतकऱयाांना सवाात मोठा फायदा म्हणिे योग्य 

बािारभाव व थेट ग्राहकाांपयंत पोहोचण्याची सांधी. 

(इ) शेतकऱयाांना भेडसावणाऱया समस्या (मयाादा): 

समस्या / मयाादा शेतकऱयाांच ेप्रमाण 

इांटरनेट कनेजटटजहहटीचा 

अभाव 

55% 

जडजिटल साक्षरतेचा 

अभाव 

48% 

पेमेंट सरुजक्षततेवर जवश्वास 

नसण े

36% 

ॲप्स वापरण्यात ताांजत्रक 

अडचणी 

29% 

ग्राहकाांकडून उजशरा पेमेंट 

जमळणे 

24% 

ॲप्सच्या सेवाशलु्ह्काचा 

भार  

18% 

 प्रमखु समस्या म्हणिे नेटवका चा अभाव 

आजण जडजिटल साक्षरतेची कमतरता. 

(ई) सामाजिक-आजथाक घटकाांचा पररणाम: 

वय : तरुण शेतकरी (१८–३५ वष)े खािगी 

ॲप्सचा वापर िास्त करतात. 

जशक्षण : माध्यजमक व उच्च जशजक्षत शेतकरी 

जडजिटल माध्यमे वापरण्यात अजधक सजक्य 

आहते. 

िमीनधारणा : ५ एकरपेक्षा िास्त िजमनीचे 

शेतकरी जडजिटल ॲप्स वापरून मोठ्या प्रमाणात 

जवपणन करतात. 

उत्पादन प्रकार : भािीपाला, फळे व फुलशेती 

करणारे शेतकरी खािगी ॲप्सकडे िास्त 

झकुतात. 

(उ) चचाा: 

या अभ्यासातनू स्पष्ट झाले की खािगी 

जडजिटल ॲप्सनी शेतकऱयाांना नव े बािारपेठीय मागा 

उपलब्ध करून जदले आहते. योग्य भाव, पारदशाक 

हयवहार व ग्राहकाांशी थेट सांपका  ही त्याांची मखु्य 

वैजशष््टये आहते. तरीदखेील ग्रामीण भागातील इांटरनेट 

सजुवधा व ताांजत्रक कौशल्ह्याचा अभाव ही मोठी 

अडचण आह.े 

 

जनष्ट्कषा व जशफारसी: 

१. जनष्ट्कषा (Conclusion): 

या अभ्यासातनू खालील महत्त्वाचे जनष्ट्कषा स्पष्ट होतात 

– 

1. जडजिटल ॲप्सचा वाढता स्वीकार – पणु े

जिल्ह्यातील प्रगत शेतकरी मोठ्या प्रमाणावर 

खािगी जडजिटल ॲप्सचा वापर करत आहते. 

जवशेषतः भािीपाला, फळे व दगु्धिन्य उत्पादन े

थेट ग्राहकाांपयंत पोहोचवण्यासाठी ह े ॲप्स 

प्रभावी ठरले आहते. 

2. बािारपेठेतील सांधी – ॲप्समळेु शेतकऱयाांना थेट 

खरेदीदाराांशी सांपका  साधता येतो, दलालाांची 

साखळी कमी होते व नफा वाढतो. यामळेु 

उत्पादन जवक्ीत पारदशाकता आली आह.े 

3. ताांजत्रक अडचणी – ग्रामीण भागातील इांटरनेटची 

कमतरता, नेटवका  समस्या आजण काही 

शेतकऱयाांचे जडजिटल साक्षरतेच े अभाव ह े मखु्य 

अडथळे आहते. 

4. जवश्वासाहातेचा प्रश्न – काही शेतकऱयाांना पेमेंट 

जमळण्यात जवलांब होतो जकां वा ग्राहकाांकडून ऑडार 

रि केली िाते. यामळेु ॲप्सवरील जवश्वास कमी 

होतो. 

5. सरकार व खािगी ॲप्समधील स्पधाा – सरकारी 

जडजिटल प्लॅटफॉमापेक्षा खािगी ॲप्स अजधक 

वेगाने व लवजचकतेने काम करत असले तरी 

जनयमनाचा अभाव आढळतो. 
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6. तरुण शेतकऱयाांची उत्सकुता – तरुण जपढी मोठ्या 

उत्साहाने ॲप्सचा वापर करत असनू यामळेु 

जडजिटल कृषी जवपणनाची भजवष्ट्यातील जदशा 

सकारात्मक जदसते. 

२. जशफारसी (Suggestions): 

1. जडजिटल साक्षरता मोहीम – शेतकऱयाांना 

प्रजशक्षण दऊेन ॲप्सचा प्रभावी वापर कसा 

करायचा याबाबत कायाशाळा आयोजित 

कराहयात. 

2. नेटवका  व इांटरनेट सजुवधा – ग्रामीण भागात उच्च 

दिााचे इांटरनेट व वायफाय सजुवधा उपलब्ध करून 

द्याहयात. 

3. पेमेंटची हमी – ॲप्समधनू होणाऱया 

हयवहारासाठी शासकीय हमी जकां वा एस्क्ो खात े

प्रणाली जवकजसत करावी. 

4. जनयमन व प्रमाणपत्र प्रणाली – खािगी ॲप्सच्या 

कायाप्रणालीवर जनयांत्रण ठेवनू शेतकऱयाांच्या 

हटकाांच ेसांरक्षण करण ेआवश्यक आह.े 

5. शेतकरी उत्पादक कां पनी (FPC) + ॲप्स – 

शेतकरी गटाांनी एकत्र येऊन ॲप्स जवकजसत 

केल्ह्यास नफा शेतकऱयाांच्याच हातात राहील. 

6. बहुभाजषक व सोपी ॲप्स – ग्रामीण शेतकऱयाांना 

सोपी भाषा, हहॉईस कमाांड्स व स्थाजनक 

बोलीभाषते उपलब्ध ॲप्स उपयकु्त ठरतील. 

7. यवुक व मजहलाांचा सहभाग – मजहलाांना व 

तरुणाांना जडजिटल कृषी जवपणनात सजक्य 

सहभागासाठी प्रोत्साहन द्यावे. सांदभासचूी 

 

सांदभासचूी (References): 

1. पाटील, एस. (2019). भारतातील कृषी जवपणन 

हयवस्था. पणु े: नॅशनल बकु पजब्लकेशन. 

2. िोशी, आर. (2021). जडजिटल शेती : सांधी व 

आहहान.े मुांबई : मॅटग्रा जहल एज्यकेुशन. 

3. दशेमखु, हही. (2020). ग्रामीण अथाहयवस्थेत 

मोबाईल ॲप्सचे महत्त्व. औरांगाबाद : जवद्या 

प्रकाशन. 

4. जबरादार, श. (2024). शेतकऱयाांमध्ये जडजिटल 

माध्यमाांचा वापर : एक जचजकत्सक अभ्यास. 

(अप्रकाजशत सांशोधन प्रबांध, पणु ेजवद्यापीठ). 

5. कोळी, एम. (2022). “शेतमाल जवपणनातील 

खािगी ॲप्सची भजूमका” – सयाद्री िनाल, 

खांड 12, अांक 3, प.ृ 45-56. 

6. Singh, S. & Chand, R. (2018). 

Agricultural Marketing and Reforms 

in India: Digital Opportunities. ICAR 

Publication, New Delhi. 

7. Sharma, P. (2020). “Use of Mobile 

Applications in Agricultural 

Marketing: A Case Study of 

Maharashtra.” International Journal of 

Rural Development, Vol. 15(2), pp. 

101–115. 

8. Kumar, A. (2021). Digital Platforms 

and Farmers: Opportunities and 

Challenges in India. Springer Nature. 

9. FAO (2020). E-Agriculture in Action: 

Blockchain for Agriculture. Food and 

Agriculture Organization, Rome. 

10. World Bank (2019). Enabling the 

Business of Agriculture 2019. 

Washington, DC: World Bank Group. 

  


